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Enoturismo:

Identidad territorial v motor de desarrollo
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. COmo nace el
enoturismo?



El enoturismo no es algo nuevo
pero si que hay un nuevo modo
de hacer enoturismo...
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ENOTURISMO COMO FORMA DE VIDA:
PARTE DE NUESTRA CULTURA Y DE NUESTRO DiA A DIA

l Desarrollo del marketing vinicola

ENOTURISMO COMO IMPORTANTE HERRAMIENTA DE
PROMOCION Y COMERCIALIZACION

Se convierte en el STORYTELLING QUE DA VIDA A
NUESTROS VINOS:
Une la ETIQUETA al TERRUNO Y SU HISTORIA
BUSCANDO
LA DIFERENCIACION Y SINGULARIDAD



del enoturismo

v’ Las bodegas

v’ Las DMC

v’ La restauracion y hosteleria

v’ Los alojamientos

v’ La poblacién vy su cultura vinicola

v’ Los académicos, investigadores, historiadores...
v’ La Administracion Publica

v’ Los turistas



Rutas del Vino: creando
enoturismo
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3 . RUTAS peL VINO

e CASTILLA y LEON
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La Ruta de | -
las MIL Rutas lt

> 3 PROVINCIAS: Valladolid, Segovia y Avila

» 40 Municipios y 1 Mancomunidad

» 120 SOCIOS

» 29 bodegas visitables

» 66.550 PERSONAS que dan vida a nuestros pueblos

» 1520 viticultores: hombres y mujeres sin cuyo trabajo
esto no seria posible.

» 11 siglos de verdejo. 1100 afios escribiendo la historia
del vino en nuestro ADN



Patrimonio Vinicola, la Huella del Verdejo




Patrimonio Vinicola, la Huella del Verdejo
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Innovacion y Vanguardia




Innovacion y Vanguardia




Bodegas Subterraneas




Bodegas Subterraneas




Bodegas Subterraneas




Mas que Vino: Patrimonio Historico
Tierra de Reyes




Patrimonio Historico: Tierra de
Reyes




Patrimonio Historico: Tierra de Reyes




Patrimonio Historico: Tierra de Reyes
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Patrimonio Historico: Tierra de Reyes




de alta calidad

Gastronomia




Gastronomia de alta calidad




Artesanos GastrondOmicos




e Alojamientos de Calidad
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Salud y Relax




Naturaleza
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Naturaleza y Deporte




Naturaleza y Deporte




Naturaleza y Deporte




Mision de |la Ruta del Vino de
Rueda

Dinamizar la economia de la DO Rueda
mejorando la cantidad y calidad de |a oferta
enoturistica y aumentando el numero de
visitantes.

Dar visibilidad y promocion a la cultura
vinicola propia para crear identidad de
territorio implicando a todos los actores.

e OBJETIVO: Creacion de destino turistico



Misidon de la Ruta del Vino de
Rueda

OBJETIVO FINAL:

DAR VIDA A NUESTROS PUEBLOS Y
EVITAR LA DESPOBLACION




Ruta del Vino como elemento
vertebrador de un Destino Turistico




e Dinamizadoresy articuladores del sector turisticoy
del medio rural: empresarial, natural, patrimonial,
cultural,...

— Esencial para fijacion de poblacion

e Basadas en la colaboracion y en el trabajo en red.
—> Sumar para multiplicar




 El asociacionismo como herramienta
fundamental para crear marcas consolidadas y
una manera de integrar territorio y definir
objetivos comunes.

e La diversificacion de la oferta y |a diferenciacion
respecto a otros destinos turisticos - clave para el
desarrollo de un turismo de calidad.

— Pasamos de ser una region enfoca en Turismo
Rural a ser una region de destinos especializados:
gastronomia, naturaleza, bienestar...

Ofertas adaptadas a publicos objetivos



« La colaboracion publico-privada dentro del territorio
y trabajo conjunto de Rutas con la administracion
regional , provincial y local.

— Trabajo coordinado y ordenado del territorio desde
abajo hacia arriba.
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e Sellos de calidad e impulsores de la competitividad.

— Los manuales de calidad y las certificaciones que
distinguen la oferta: aliados imprescindibles

e Herramientas de marketing para los sectores del
Turismo y del Vino (tanto pequefias como grandes
empresas)
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Entre copas
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Capas relorcidas y centenarias, tonalerias y queserias
aresanas, un castils inexpugnable, bodegas subleraneas
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36 horas por la Ruta del Vino de Rueda

SALIR EsCapada

: Tren a Medina del
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RUTA DEL VINO DE RUEDA

1Disfruta da una escapada inolvidable al corazdn da Castilla!

Participa en el concurse “Tu Gran Viaje por fa Ruta ded
de Aueda”™ y gana un fin de semana para dos personas
del Vino de zluada, con estancia en el Parador de Torde
y visita a algunas de las mejores bodegas de la zona.
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I F E RIA D Sabado 16 y domingo 17 de mayo
Plaza Mayor de la Hispanidad | Medina del Campo | Entrada libre

ENOTURISMO

RUTA DEL VINO DE RUEDA
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Recogiendo el fruto

Desde la creacion de la Ruta del Vino de Rueda en 2014:

e Se ha duplicado el numero de socios: de 64 a 124

* Triplicamos el numero de visitantes a bodegas: de 12.000
a 37.000

e Se ha multiplicado por 5 el numero de bodegas visitables:
de 6 a 30.

e Varios municipios estan empezando a trabajar en el
inventariado y recuperacion de patrimonio vinicola con
resultados excelentes.

 Se haninaugurado dos bodegas-museo de propiedad
municipal en antiguas bodegas subterraneas.

 Se hacreado una escuela regional de Enoturismo




cHacia donde vamos?
Nuestros retos futuros

Adaptacion a las nuevas tendencias sin perder identidad
propia.

Facilitar la comercializacion conjunta de la zona
Garantizar el nivel de satisfaccion de la demanda turistica

Equiparar el nivel de visitantes al consumo del verdejo DO
Rueda

Internacionalizacion
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