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FUNDACION GLOBAL NATURE, 25 ANOS A PIE DE CAMPO

Organizacion privada sin animo de lucro

Oficinas en 5 regiones de Espafia, 30 empleados, presupuesto de 3,5M€ (80% fondos e administraciones EU/Nacional, 20% fondos privados)

Misidn

Contribuir de forma significativa a la proteccidén de la naturalezay la biodiversidad, promoviendo politicas de sostenibilidad y estrategias de conservaciéon que permitan crear

valor para todos los sectores implicados
2 tematicas sirven de ejes estratégicos: humedales y sostenibilidad agraria

24 premios (nacionales, UE e internacionales)

Relacion estrecha con empresas para plantear estrategias y retos de futuro que den cumplimiento a nuestra Misidn

Ayudas y convenios de colaboracién
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LIFE Food & Biodiversity: un ejemplo de investigacion aplicada de nuestra actividad
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GLOBAL NATURE

OBIJETIVO

Incorporar criterios de biodiversidad en sellos y estandares
(MEJORAR LA PROTECCION DEL MEDIO NATURAL DONDE SE
PRODUCEN LOS ALIMENTQS)

PRODUCCION
SYINVNVD dAd

e Diferenciar productos por su valor afiadido (convertir la
conservacion de biodiversidad en un argumento de
competitividad para el productor)

e Comercializacion diferenciada (implicar a la cadena
agroalimentaria en la tarea de CONSERVAR la
biodiversidad, y llegar al consumidor)

e Comunicar qué son los sellos/estandares, qué
garantizan: hay mas de 400 sellos solo en la UE (marcas
de calidad, ecoldgico, biodinamico, de proximidad, Km
cero, {sostenible?)
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CALIDAD NAVARRA: ALIMENTQOS, GLOBAL NATURE

PERSONAS, TERRITORIO, SOSTENIBILIDAD

Isabel Elizalde Arretxea

La nueva alimentacion ecobiosostenible

La comida ecoldgica se consume en seis de cada diez hogares espaioles

SILVIA RESA LOPEZ. Periodista.

H RESUMEN

El sector de alimentos ecolégicos se considera estratégico en
Espana, que es el primer productor de la UE y cuarto del mun-
do, con una superficie total de dos millones de hectareas de
cultivo. Atomizacion y especializacion son comportamientos
paralelos a la democratizacion del consumo de los productos
ecobiosostenibles, si bien es preciso que se alcance madurez
en el mercado para que los precios se puedan equiparar a
los de sus homdlogos. El nuevo Reglamento de la Produccién
Ecologica en la Unién Europea, también llamada orgéanica o
biolégica, entraré en vigor a comienzos de 2021; entre sus
objetivos destaca la prevencion del fraude y el aumento de la
confianza del consumidor en estos alimentos.

PALABRAS CLAVE: Ecoldgicos, organicos, bioldgicos, soste-
nibles, distribucion, sabor, saludable.

s solo una cuestion de matices lo que diferencia un pro-
ducto ecolégico de otro bioldgico, de uno organico o de
los sostenibles, si bien para el grueso de la distribucion
y particularmente entre los consumidores se trata de
teérminos sindnimos, aunque con significados tan diversos como
que se trata de alimentos naturales, sin aditivos ni conservan-
tes, aquéllos que se cultivan sin pesticidas, los productos de
temporada, otros provenientes del comercio justo o los vendi-
dos sin intermediarios; un amplio elenco de consideraciones
Pero ¢qué es un alimento ecoldgico/bioldgico/organico/soste-
nible? Un estudio reciente de la multinacional Unilever recoge que
para dos de cada diez consumidores los cuatro términos vienen a
ser lo mismo; no en vano la legislacion europea actual los conside-
ra sindnimos y los define como aquellos alimentos cultivados sin
pesticidas y/o productos quimicos, siguiendo los ciclos de la na-
turaleza, sin manipulacién genética y que proporcionan beneficio
tanto desde el punto de vista medioambiental como econdmico.

Distribucion y Consumo 34 2018- Vol &

Consejera de Desarrollo Rural Medio Ambiente y
Administracion Local del Gobierno de Navarra

Navarra cuenta con 7 Denominaciones de Origen Protegidas,
B Indicaciones Geograficas Protegidas, Alimentos Ecologicos y
otras 2 certificaciones de calidad, Artesanos de Navarra y Pro-
duccion Integrada, que incluyen en su etiqueta la marca Reyno
Gourmet, creada en 2007,

Fomentar las relaciones entre las personas, los productos
agroalimentarios de calidad y el territorio, es un camino que
hay que recorrer para el desarrollo equilibrado de nuestra co-
munidad. Esos productos contribuyen a la economia local y
también a la biodiversidad, a la conservacion del patrimonio, al
desarrollo sociocultural y a la reduccion de los desequilibrios
territoriales.

Todo ello nos ayuda a construir una Mavarra culturalmente sos-
tenible, un territorio inteligente, una ruralidad del siglo XXI.

Los alimentos de calidad de marca diferenciada son una pieza
clave de futuro porque detras de ellos encontramos alimenta-
cion sana y saludable, modos de produccion garantes de
nuestros paisajes, de nuestros pastos y sotos, de nuestros sis-
temas agrarios, en definitiva, de nuestro medio rural
Contamos con empresas comprometidas, asi como con consu-
midores y consumidoras satisfechos. Creatividad e innovacion.
Emaocion y conocimiento.

¥ no lo olvidemos, hablamos de ellas, de ellos: de la ganadera
de Goizueta, del agricultor de Sesma, del viticultor de Tierra Es-
tella, de la encloga experimentada, del quesero de Uztarroz. De
la empleada de la conservera. Hablamos de la estudiante de
las aulas de ingenieria y del investigador del laboratorio de ca-

universo variado de gentes apasionadas y apasionantes,
implicadas y comprometidas con el buen hacer, con nuestros
pueblos. Una red tejida con sutileza por personas que trasladan

experiencias auténticas de tierras navarras.

Navarra es garantia de calidad alimentaria y de buen hacer. Asi
es conocida y reconocida. Y ahi es donde queremos insistir de
forma sencilla, clara y rigurosa, ofreciendo al consumidor final
la seguridad de un producto con sabores incuestionables y la
certeza de que la experiencia siempre sera satisfactoria y al-
tamente recomendable. Una experiencia para compartir
sabiendo que asi hacemos territorio.

Y en esta construccion conjunta y como la puerta que se abre
hacia la nuestras cocinas, hemos creado la Red Explora Nava-
rra, la red que transita por caminos tradicionales para
llevarnos a espacios naturales Unicos, singulares, a paisajes y
gentes que nos muestran lo que hay de verdad. Espacios he-
chos por personas, esos que “guardan la verdad de cada uno”
como diria Annie Dillard, esos gue miramos y en los que “nos
encontramos”, esos que evocamos.

Las gentes y la belleza de los vifnedos de Yerri, de los arrozales
de las Bardenas, de los pastos de Urbasa, las plantas aromati-
cas de la Valdorba, las palomeras de Etxalar, la mejana de
Tudela... Paisajes que permiten la convivencia de rebafos con
alimoches, de cultivos de ajos y verduras con el visdn europeo,

de vacas y caballos con mariposas y el pico dorsiblanco....

Queremos contar al visitante el relato de nuestra naturaleza,
queremos invitarlos a explorarlos, a entenderlos pero, sobre



LIFE Food & Biodiversity: un ejemplo de investigacion aplicada de nuestra actividad

Colaboradores

Las siguientes empresas y estandares apoyan la iniciativa:
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Aprovisionamiento sostenible, de la teoria a la practica Q

Nestle

Calidad

Poscual

FUNDACION
GLOBAL NATURE

Programa Creacion de Valor Compartido para Vegetales y Hierbas (en Europa, Oriente Medio y Africa)
Desde 2014 FGN es responsable del disefio del programa de Creacion de Valor Compartido para materias primas de la
categoria vegetales y hierbas de cocinas en UE, Oriente Medio y Norte de Africa: elaboracién de cédigos de agricultura
para proveedores de Nestlé, con aspectos operativos y de evaluacion de proveedores. SAN (Sustainable Agriculture
Network) da apoyo con la trazabilidad y cumplimiento.

Desarrollo de criterios agroambientales en 400 granjas de produccion de leche
Bloque ambiental del protocolo interno de aprovisionamiento de leche desarrollando mas de 35 criterios que en 2018 son
efectivos en el 100% de sus granjas proveedoras

Mejora de la biodiversidad en cultivos lefiosos y hortofruticolas

Cooperacion con empresas (AlAlma del Olivo, La Peralefia, Parque Agrario Carrizales, CONESA, IMPORTACO,
BORGES) en fincas piloto testando opciones de conservacion de biodiverisdad a escala de explotacion, piloto con una
herramienta (Biodiversity Performance Tool) que identifica impactos y como integrar la BIODIVERSIDAD a través de
medidas concretas (LIFE Food & Biodiversity).

Aves esteparias y legumbres

En zonas de alto valor natural (LIFE Estepas de La Mancha, areas esteparias) realizamos diagnostico agroambiental,
asesoramos a agricultores, y disefiamos Planes de Accion de Biodiversidad para lograr resultados tangibles en campo,
especialmente orientados a disminuir la presion de fitosanitarios.



La Generalitat Valenciana ha puesto en marcha un trabajo para la inclusion de
indicadores de biodiversidad en 10 de sus IGP y DOP

NIVEL 4. produccion ecoldgica certificada yfo con medidas que fomenten la
biodiversidad en sentido amplio (conservacion de infraestructuras ecologicas,
conservacion de suelo, etc.)

NIVEL 3. produccion adscrita a algin reglamento o estandar que incluya
compromisos agroambientales mas alla del uso de variedades particulares. En caso
de no existir, se proponen buenas practices.

ESPECIFICACIONES NIVEL 2. produccién en subzona geografica de la DO yio variedad particular
DE LA PROPIA DO*

CONDICIONALIDAD

NIVEL 1. produccion en zona geografica de la DO

* 54 exksten requerimientos ambientales en la DO

** gl aphca al culthvo

= previa anélisis de los esténdares y medidas que aplican
“++* adaptadas & ceds culivo y acondadas con la DO
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CALIDAD DIFERENCIADA e

Caracteristicas peculiares y diferenciadoras de
un alimento, consecuencia de las exigencias
previstas en disposiciones de caracter
voluntario, y relativas a diversidad, origen,
materias primas utilizadas, procedimientos de
elaboracidn y caracteristicas organolépticas
finales

Incluye IGP, DOP, Ecologico, E.T.G.
(ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA),
Producto de montaia.

Castilla-La Mancha es la comunidad que
menos vino con denominacion de origen
consume (1,8 litros) mientras que
Baleares alcanza los valores mas elevados
(8,3 litros)

Fuente: https://xn--alimentacionenespaa2018-
9hc.es/ael8/wp-content/uploads/2018/11/Consumo-
alimentario.pdf
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Actividades con y en medios Q
técnicos

FUNDACION

Sln demanda no habra, Oferta GLOBAL NATURE

Trabajos en campo

(demostracién en campo, A Productores e industria Consumidores
herramientas, indicadores) W e e Proyectos para me.prar en . Think )
campo la sostenibilidad Think Tanks

(menor impacto socialo?/ |
ola

ambiental, mantenien e Disefio de mensajes clave

competitividad) (millegisazs) y de campafas
* |niciativas con empresas en RR Iniciativa ,
(procesadores, distribuidores) #CoolGREEN de UEM):

e Comunicacion (Think tanks,
eventos tematicos — _
VinoDiversidad, NaturAceite)

* Transferencia
(administraciones, empresas,
asociaciones)

Otros proyectos (AgriAdapt, * Docum.e nt‘?m .. )
Estepas, Vino & comunicacion en el , Noticias en TV, radio,
Biodiversidad) aprovisionamiento sostenible prensa

del Grupo de Trabajo de

Aprovisionamiento Sostenible

CONAMA 2018 coordinado

por Fundacion Global Nature

Materiales especificos
* |Infografias

Formacion

Empresas (Nestle, Pascual) y

estandares



http://www.conama.org/conama/download/files/conama2018/GTs%202018/7_final.pdf
http://www.conama.org/conama/download/files/conama2018/GTs%202018/7_final.pdf
http://www.conama.org/conama/download/files/conama2018/GTs%202018/7_final.pdf
https://fundacionglobalnature.org/que-hacemos/sostenibilidad-corporativa/foodstandards-2-2/infografias-y-articulos/
https://fundacionglobalnature.org/que-hacemos/sostenibilidad-corporativa/foodstandards-2-2/fichas-tecnicas/
https://fundacionglobalnature.org/que-hacemos/sostenibilidad-corporativa/foodstandards-2-2/videos/

Problemas

. . .. FUNDACION
Falta un mensaje claro, sencillo y unico GLOBAL NATURE

Demasiadas marcas
Productos no siempre accesibles en puntos de venta para completar una cesta
Gasto ecoldégico (2016) de HORECA no mas del 0,14% del gasto total de los espainoles en dicho canal HORECA

Soluciones: en Dinamarca objetivo de la Administracion 60% de los alimentos ecolégicos en comedores y cafeterias de escuelas,
guarderias, hospitales y otros centros dependientes de las administraciones estatal, regional y local

Cadena de valor del sector de la agricultura ecoldgica

Fuente: MAPAMA. Estrategias de vertebracion del sector de la produccién ecoldgica de Espafia. 2017



EL MENSAJE
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- Si bien PARECE gue los alimentos ecoldgicos y de calidad diferenciada son de mejor
calidad hay muchos argumentos que se deben incluir en el mensaje (ej. los AOVE
ecoldgicos mayor cantidad de fenoles)

- Si bien es un concepto complejo para comunicar significa proteger nuestra naturaleza,
nuestras variedades y razas autdctonas, una produccion mas sostenible de alimentos
(con menos energia, con menos quimica), de paisajes mejor conservados, de empleoy
de empresas ubicadas en medios rurales, de desarrollo rural.

- Elreto es perfilar ese mensaje para que los consumidores entiendan de dénde viene lo
gue comen, como se ha producido, de qué informa la marca de garantia o el sello de
calidad que hay en un alimento.
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Gracias por su atencion

Amanda del Rio Murillo

adelrio@fundacionglobalnature.org

tocat FUNDACION GLOBAL NATURE
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