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COMPRA 
PÚBLICA  ÉTICA, 
RESPONSABLE 
Y SOSTENIBLE. 
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Aquel en el que la persona consumidora intenta 
practicar un consumo más consciente, se 
responsabiliza de lo que adquiere e intenta elegir 
teniendo en cuenta los productos que valoran: 
 

La justicia social 
La ética 

El medio ambiente 

COMPRA PÚBLICA SOSTENIBLE 

CONSUMO RESPONSABLE 
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CONSUMO RESPONSABLE vs NO RESPONSABLE 
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¿QUÉ? 
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¿CÓMO? 
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¿CUÁNDO? 



La compra y contratación responsable o sostenible es aquel proceso llevado a cabo por una 
entidad pública o privada en el que además del valorar las ofertas desde un punto de vista 
exclusivamente económico, incluye criterios ambientales, éticos y sociales, con el fin de 
hacerlo de la manera más respetuosa con el medio ambiente y promoviendo la inserción 
sociolaboral, la igualdad de oportunidades, el respeto a los Derechos Humanos y un 
“Comercio Justo” con países empobrecidos. 
 
 
ASPECTO ÉTICO                                  ASPECTO SOCIAL                           ASPECTO AMBIENTAL 
. 

CONCEPTO 

07 COMPRA PÚBLICA SOSTENIBLE 

COMPRA PÚBLICA ÉTICA, RESPONSABLE O SOSTENIBLE. 



Los criterios sociales son consideraciones que tratan de fomentar la equidad social y el 
empleo a través de la contratación de servicios, obras y suministro de productos que 
promuevan mejoras en las condiciones laborales, la igualdad de oportunidades, el empleo 
de personas con discapacidad, la inserción sociolaboral, la conciliación laboral y 
familiar. 

Objetivo: promover el bienestar de las personas que participan directamente en la ejecución 
de los contratos 

 Aspectos a considerar:  
 
-    Promoción de mejora en las condiciones laborales. 
-    Inserción sociolaboral de personas en riesgos de exclusión. 
-    Apoyo a empresas de economía social y a organizaciones sin animo de lucro 
-    Fomento de la igualdad de oportunidades entre el hombre y la mujer. 
-    Promoción de la conciliación laboral y familiar. 
-    Apoyo a PYMES. 
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CRITERIOS SOCIALES 



Los criterios éticos son consideraciones que promueven el respeto hacia los Derechos 
Humanos, especialmente de carácter laboral (Convenciones de la OIT) en la cadena de 
producción favoreciendo un Comercio Justo con países empobrecidos 

Objetivo: respetar los derechos y promover el desarrollo de las personas y sociedades del 
ámbito extracomunitario. 

 Aspectos a considerar:  
 
-    Respeto de los derechos humanos y laborales en la cadena de producción 
-    Apoyo a un Comercio Justo.  
-    Garantizar la no explotación laboral de la infancia en la cadena productiva. 
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CRITERIOS ÉTICOS 



Los criterios ambientales son medidas que se aplican con el objetivo de reducir los impactos 
sobre el medio ambiente, en relación con cada producto/servicio, y que intervienen 
directamente en los aspectos ambientales causantes de dichos impactos. 

 Aspectos a considerar:  
 
-Respeto medioambiental. 
-Reducción de consumo energético y/o consumo de energías limpias. 
-Reducción del consumo de agua.. 
-Eliminación de determinadas sustancias.. 
-Reducción de residuos . 
-Reducción del consumo de recursos naturales. 
-Reducción de la contaminación atmosférica. 
-Fomento de procesos productivos más sostenible. 
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CRITERIOS AMBIENTALES 
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ECONOMÍA SOCIAL Y SOLIDARIA 

PRINCIPIOS 

1.- Equidad. 
2.- Trabajo. 
3.- Sostenibilidad ambiental. 
4.- Cooperación. 
5.- «Sin fines lucrativos» 
6.- Compromiso con el 
entorno. 

http://www.reasnet.com/clausulassociales/
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