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Quiénes somos Q@
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25 afos trabajando en conservacion en ecosistemas
clave. Es decir: en medios agrarios

Sostenibles por naturaleza

Aportamos sgluciones innovadoras para un sector agroalimentario de futuro
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Conservacion de habitats y especies Sostenibilidad agroalimentaria Sostenibilidad corporativa
Trabajamos activamente sobre el terreno para Colaboramos con todos los eslabones de la cadena Proponemos estrategias y actuaciones en ambitos
proteger espacios naturales y especies animalesy agroalimentaria para fomentar la sostenibilidad del diversos de las politicas de sostenibilidad y
vegetales sector

responsabilidad social

Vision: ser un referente de innovacion en la promocion del desarrollo sostenible.

Mision: contribuir de forma significativa a la proteccion de la naturaleza y la biodiversidad, promoviendo

politicas de sostenibilidad y estrategias de conservacion que permitan crear valor para todos los sectores
implicados.



Queée hacemos

LIFE (Comision Europea y MAPAMA)

- Food & Biodiversity
- AgriAdapt
- Estepas de La Mancha

Con el sector empresarial

Aplicando en campo medidas
(Cooperativas agrarias, bodegas... )
Envasando y comercializando
Desarrollando normativa para
Nestle, Calidad Pascual
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FOOD & BIODIVERSITY




Con quien trabajamos

PRODUCCION
Inputs: energia, tierra, agua, nutrientes...
Outpus: animales, vegetales, GEI, aguas residuales,

PROCESADO

Inputs: carne, especias, envases, energia, equipos,
agua...

Outputs: productos frescos, GEl, residuos solidos,
aguas residuales...

DISTRIBUCION
Inputs: productos frescos, energia, materiales
Outputs: GEI, residuos

CONSUMO

Inputs: productos frescos, energia, equipos,
materiales

Outputs: GEI, residuos (agua, solidos, envases...)
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Retos ambientales
en el aprovisionamiento
sostenible
de la cadena
agroalimentaria
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Del productor al consumidor

Industria
agroalimentaria
Productor (transformador, Distribuidores
procesador,
retail)
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. Consumidores
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}fc:_é/\ Nestle




P

FUNDACION
GLOBAL NATURE

FGN trabaja con sectores agropecuarios (hortofruticolas,
vino, lacteos) clave para la economia espafiola.

- Cadigos de aprovisionamiento sostenible que
informen al consumidor y le permitan decidir.

- Desarrollando pilotos en campo y testando
herramientas de medicion (en colaboracion con
agricultores, procesadores, retailers...)

- GRAN RETO: ¢ Quién paga la sostenibilidad?




Sostenibilidad agroalimentaria ~ €@
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Caodigos de aprovisionamiento sostenible (industria)

Comercializacion de productos diferenciados: legumbres
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Nestle: creacion y seguimiento de la AGROPECUARIOS
aplicacion de protocolos de abastecimiento
sostenible de tomate industrial, patata,
zanahoria, perejil y cebolla. Espana,
Alemania, Italia, Francia, Holanda, Portugal,
Polonia y Ucrania.

Calidad Pascual: Buenas Practicas
para la proteccion de la Biodiversidad
en Aprovisionamiento Sostenible de
Leche.




- Fijan nitrdgeno (abono natural)
- Alimentan a la avifauna esteparia
(imagen diferenciada)

climatico (menor huella CO2)
- Necesitan poca agua

1 kg 1 kg 1 kg 1 kg
de daal de pollo  de cordero

{lentgas o guisantes sin el

. ‘ R “

50 htros 4 325 hitros 5 520 litros

de ternera

13 000 litros

Huella hidrica: consumo de agua por producto.

Proteina vegetal, aliada contra el cambio

e
Lenteja
castellana
de a8 eslopas manchegas

.... Y saludables!!

Cero colesterol
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Garbanzo
pedrosillano

Fuente de proteinas

. il
Alte contenido Pt

cn hierro y zinc .

Ricas cn nutrientes

Sin gluten Ricas cn minerales
y vitaminas del grupo B

e

Bajo indice glicémico
Bajo contenido en grasa

Fucnte de fibra



Mas de 70 toneladas de legumbres

Aumento del precio percibido por agricultores
(25-30%)

El concepto “ecoldgico” ya no es suficiente.
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uée puede hacer la Hosteleria
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Energia: equipos y servicios. Mas eficiencia significa ahorro de dinero, de PLOBAL NATDRE
emisiones. Oportunidades ligadas a renovables, mejora de marca.

Agua: equipos y servicios. En el mundo mediterraneo es un deber.
Residuos: gestion y servicios.

Suministros no alimentarios.

Mobiliario, disefio, equipamiento: desde una edificacion sostenible hasta un
diseno que ahorra (iluminacion, recogida de pluviales, jardines...)
Regulacion (certificaciones, sellos....)

Marketing y comunicacion

Comunidad: educacion y sensibilizacion de empleados, proveedores,
clientes...

Suministros alimentarios




Different foods have different impacts.
Here's how the greenhouse gas emissions
(GHGs) of twenty common foods compare:

&=y CARBON FOOTPRINT
Car Miles Driven per 40z. Consumed
1 2 3 4 § [}

Eatmare fruits and veggies to prevent disease.
Low in fat, calories. High in nutrients, fiber,

B Choose organic and low-fat when possible.
Ao orowth hormones.

High in protein and “good” fats,
Greaton-the-go snack foed.

Buy pesnut butter made from valencia peanuts to
avoid aflataxin. Avoid partially hydrogenated oils.

Consider higher-protein grains like quinoa.

Buy organic - conventionally grown potatoes
E tend to be high in pesticide residues.

@ Pick arganic and/or pasture-raised.
Look for certified humane,
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Mas proteina vegetal: legumbres.

Ingredientes con menor impacto, y
certificados: pescado sostenible (certificado,
ej. MSC), vinos ecoldgicos, colaboracion con
explotaciones locales que faciliten servir
producto locales y de temporada (si son de
cercania tienen menor huella CO2).

“Mejor carne", p.ej. Animales que pastan en

libertad, carne de origen local, con sellos de

calidad (origen, razas autoctonas), producto o
ecoldgico.... —

Hacer atractivo lo sostenible: describir platos ‘
basados en verduras sin usar las palabras
vegetariano / vegano, con opciones como
'Fresco’, 'ligero’ o 'delicioso’ que los hagan
mas atractivos.




Necesitan...

PLATO PRINCIPAL

= EMSINES[E
, CARBONOE_ B
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IS INTOS ALIMENTOS, DISTINTAS HUELLAS DE CARBONO

NUESTHI]II’IPMTD SOBRE LOS RECURSOS DEL PLANETA
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Brindar formacion a los chefs para
capacitarlos en buenas practicas y en
sostenibilidad para el desarrollo de
recetas.

Comunidad de aprendizaje: iniciativas
sectoriales que favorezcan el
intercambio de informacion
(federaciones, asociaciones...) y
colaboracion entre diferentes actores
de la cadena

Reducir al maximo posible el
desperdicio alimentario. Ej. colaborar
con la comunidad para evitar que se
deseche (g]. ONG)



iMuchas gracias!

Amanda del Rio
Tfno 91.710.44.55

adelrio@fundaciongobalnature.org
www.fundacionglobalnature.org
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http://www.fundacionglobalnature.org/
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