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Sostenibilidad y consumo

El consumidor consciente e
informado es un agente de cambio:
tiene el poder de cambiar el mundo
qgue le rodea

Nuestra mayor responsabilidad es
contar con la mayor oferta de
productos y servicios sostenibles 'y
ser altavoz, escaparate y caso de
éxito de la sostenibilidad
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El reto
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Una base sélida...

Codigo de Conducta BSCI

FBSCI s

Busimaas Soeial Compllancs nitlativa

Muestra empresay sus proveedores 5 comprometen a respetar los siguientes principios
laborales recogidos en el Cadigo de Conducta de BSCL
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Cddigo de Conducta
e Pacto Mundial
 FTA (BSCI, BEPI)
Politicas de compra responsable
Directrices CGF
Grupo de trabajo de partes interesadas
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WHAT IS BEPI?

Following the GSCP Environmental Module, BEP| covers the full array of environmental areas:

i “ i

all sectors H l

global scope
Water Use all tiers

Environmental Management Systems

Energy Use, GHG and Transport

Wastewatar

Emissions to Air

‘Waste Management

Follution Prevention and Chemicals

MMajor Incident Prevention and Management

Contaminated Land/Soil and Groundwater Pollution Prevention

Land Use and Biodiversity
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Emvironmental Nuisances
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. Objetivos bien definidos...

1 FIN

DE LA POBREZA
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ACCION
POREL CLIMA

3

& OBJETIV£.:SsostenisLe

HAMBRE
CERD

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO

ECONOMICO

14

o

VIDA
SUBMARINA

SALUD EDUCACION IGUALDAD AGUALIMPIA
Y BIENESTAR DECALIDAD DE GENERO Y SANEAMIENTO

INDUSTRIA, 1 REDUCCIONDELAS
INNOVACIONE DESIGUALDADES
INFRAESTRUGTURA

12 PRODUCCION

Y CONSUMO
RESPONSABLES

15 o 16 Pz sustan 17 M paen
TERESTRES T L0SDBJETNOS
SOLIDAS
2 OB]EI'IVé" 2S

DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

Producido en colaboracién con TIOLLBMK-#GOMPANVIThaahba\Goa\mm\Iback om | +1.212.529.1010
Para cualquier duda sobre la utilizacisn, por favor org
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..y el trabajo coordinado...

Acuerdos con socios de prestigio
en sostenibilidad, como FSC, MSC,
Comercio Justo, etc.

Objetivos por categoria de

producto/area ud Gi—swr Soods

Grupos de trabajo internosy F O R U o

externos para avanzar

Formacion y capacitacion de los
equipos comerciales — innovacion

Informe de progreso

Comunicacion dentro y fuera del
punto de venta (#Ecoencuentros)
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... nos permite disponer de la mejor oferta de productos sostenibles

—

e

e Estrategia de sostenibilidad: mas de 5.000
referencias de productos sostenibles solo en
alimentacion

i e qucdas salisfectie cor lo que pase
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Hemos definido qué es para nosotros un producto sostenible

oMos
VERDES

—' =S il
TRABAJAMOS POR UN PRODUCTO RESPONSABLE
Trabajamos con proveedores cuyos criterios de produccién prolegen a las personas

y al medio ambiente. Desarrollamos productos pensando en qué necesita el planeta
Sabemos que cada paso cuenta para construir el futuro y por eso cada paso
que damos procuramos que sea més verde que el anterior.

w @B B

PRINCIPIO ECOLOGICO
El proceso de creacion La produccién local
favorece la economia

PRINCIPIO ETICO
El rendimiento sockal
es una caracteristica esla comprometido con el
Importante medio ambiente, en cual- en origen, respeta
quiera de sus formas: mate- +  latradicién, mejora
riales reciclados, la huella de carbono.

de la produccion.
produccién no contaminante,

El beneficio se exfiende
a colectivos en riesgo v
de exclusién, minorias energias limpias y renovables
© grupos especiales. o ckclos de vida sostenibles.
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TUS COMPRAS EN

tienda | web | movil

NO es lo mismo

qgue un producto solidario
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Por ejemplo, en pesca...

Unidades

UDS ANO 16
W Series1

uDs ANO 15

UDS ANO 14

0 100.000 200.000 300.000 400.000 500.000

Ventas

em=mSeriesl

VENTAANO 14 VENTAANO 15 VENTA ANO 16

asSC

ASC-AQUA.ORG

Filetes de anca
en aceite de oliva

Pesca del Cantabrico

Filetes de anchova em azeite
Pesca do Cantdbrico
Anchowy fillets in olive ol
Fish from the Cantabrian Sea

W |
Sugerrndia B ferientadiin | Sugrithe de apometaco | Sening seqpestion
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Apuesta por el producto ecoldogico T
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Mes de la sostenibildad 2015 and 2016

UTZ

Certified

CERTIFIED

RSPO - 1106136

Better farming
Better future 10




Vino y sostenibilidad

e Comenzamos desde marzo de 2017 a incorporar a nuestros
principales proveedores de vinos en el programa de vinos
sostenibles de BSCI, comenzando por la provincia de Valladolid
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FELIX SOLIS

CHIVITE

H1JOS DE ANTONIO BARCELO
CODORNIU

BODEGAS SENORIO DE NAVA
BODEGAS IMPERIALES
TORREMILANOS

LEGARIS

PAGOS DE FAMILIA

EL COTO DE RIOJA

ENATE

MARQUES DE MURRIETA
VINS NADAL
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La cultura del vino

e Entendemos la cultura del vino, y por eso queremos transmitir los
valores del sector vitivinicola sostenible a través del turismo,

lanzando la primera ECOENORRUTA en la provincia de Valladolid

VIAJES E!Carie}ngﬂn'o

Una sonrisa de ida y vuelta
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