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• El consumidor consciente e 
informado es un agente de cambio: 
tiene el poder de cambiar el mundo 
que le rodea

• Nuestra mayor responsabilidad es 
contar con la mayor oferta de 
productos y servicios sostenibles y 
ser altavoz, escaparate y caso de 
éxito de la sostenibilidad

Sostenibilidad y consumo
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El reto

Source: World Economic Forum
Global Risk Landscape 2016
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Una base sólida…

• Código de Conducta
• Pacto Mundial
• FTA (BSCI, BEPI)

• Políticas de compra responsable
• Directrices CGF
• Grupo de trabajo de partes interesadas
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… Objetivos bien definidos…
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• Acuerdos con socios de prestigio 
en sostenibilidad, como FSC, MSC, 
Comercio Justo, etc.

• Objetivos por categoría de 
producto/área

• Grupos de trabajo internos y 
externos para avanzar

• Formación y capacitación de los 
equipos comerciales – innovación

• Informe de progreso
• Comunicación dentro y fuera del 

punto de venta (#Ecoencuentros)

… y el trabajo coordinado…
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• Estrategia de sostenibilidad: más de 5.000 
referencias de productos sostenibles sólo en 
alimentación

… nos permite disponer de la mejor oferta de productos sostenibles
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Hemos definido qué es para nosotros un producto sostenible

NO es lo mismo 
que un producto solidario
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Por ejemplo, en pesca…

VENTA AÑO 14 VENTA AÑO 15 VENTA AÑO 16

Series1

0 100.000 200.000 300.000 400.000 500.000

UDS AÑO 14

UDS AÑO 15

UDS AÑO 16

Series1

Unidades

Ventas



10

Apuesta por el producto ecológico

Mes de la sostenibildad 2015 and 2016

VENTA 2015

VENTA 2016

UNIDADES 2015

UNIDADES 2016
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• Comenzamos desde marzo de 2017 a incorporar a nuestros 
principales proveedores de vinos en el programa de vinos 
sostenibles de BSCI, comenzando por la provincia de Valladolid

Vino y sostenibilidad

FÉLIX SOLÍS
CHIVITE
HIJOS DE ANTONIO BARCELÓ
CODORNIU
BODEGAS SEÑORÍO DE NAVA
BODEGAS IMPERIALES
TORREMILANOS
LEGARIS
PAGOS DE FAMILIA
EL COTO DE RIOJA
ENATE
MARQUÉS DE MURRIETA
VINS NADAL
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La cultura del vino

• Entendemos la cultura del vino, y por eso queremos transmitir los 
valores del sector vitivinícola sostenible a través del turismo, 
lanzando la primera ECOENORRUTA en la provincia de Valladolid
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