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Sí, algo ha cambiado en la ciudadanía.  

Luis Miguel Barral González 
Investigador Social y de Mercados. 

CoFundador  

Two Much research studio Noviembre 2018. 

http://www.twomuchrs.com
https://twitter.com/luismi_barral


  @luismi_barral 

http://www.twomuchrs.com
https://twitter.com/luismi_barral


  @luismi_barral 

4 

https://www.fairphone.com/es/ 
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https://www.oneplanetcrowd.com/en/project/200324/description 
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+94.000  

micro-accionistas 
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17,9 20,4 15,2 22,9 21,5 16,9 15,3 12,3 

100 %  

Implicación Principios Personales en el Consumo 

% Permeables 

% Tibios 

% Alejados 

Total 

Muestra 

(2.500) 

Hombres 

(1.254) 

Mujeres 

(1.242) 

15-24 

(384) 

25-34 

(555) 

Edad 

35-44 

(704) 
45-54 

(554) 
55-65 

(303) 
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31,9 30,5 32,9 
41,3 28,5 
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17,4 18,0 16,8 
8,6 

18,1 19,4 22,0 

100 %  

Total 

muestra 
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< 35 

(155) 

35-49 

(279) 

Edad 

50-59 

(150) 

Hombres 

(402) 

Mujeres

(396) 
60+ 

(216) 

Alemania 

Implicación Principios Personales en el Consumo 

% Permeables 

% Tibios 

% Alejados 
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52,9 54,1 51,8 
63,5 

54,7 48,0 44,5 

29,7 27,1 32,3 
24,5 

29,4 
33,1 

32,5 

17,4 18,8 16,0 12,0 15,9 19,0 23,0 

100 %  

Total 

muestra 

(800) 

< 35 

(159) 

35-49 

(320) 
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50-59 
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Hombres 

(399) 

Mujeres

(400) 
60+ 

(200) 

Francia 

Implicación Principios Personales en el Consumo 
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% Tibios 
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14,4 21,1 
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100 %  

Total 

muestra 
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< 35 

(160) 
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(311) 
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(123) 
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(387) 

Mujeres

(411) 
60+ 

(206) 

Reino Unido 

Implicación Principios Personales en el Consumo 
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52,6 54,1 51,1 
61,6 

51,7 51,1 49,7 
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20,5 
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100 %  

Total 

muestra 
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< 35 

(112) 

35-49 

(270) 
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(209) 

Hombres 

(382) 

Mujeres

(417) 
60+ 
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Canadá 

Implicación Principios Personales en el Consumo 
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Gracias ;) 
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