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COMUNICACION AMBIENTAL

INFORME SOSTENIBILIDAD 2015

\ﬂ/gcmcgtwﬁfx CADENA DE VALOR: DEL CAMPO AL BAR
27\ Mantenemos nuestro g
compromiso de fomento del EMPLEADOS
desarrollo local y de compras
sostenibles En 2015, el 96% de Aﬁ&;&??m:::m
nuestras materias primas han de guias que les ayudan
sido de origen espafiol. a conocer los valores y

comportamientos que
forman nuestra compahia
Ademés, son beneficiarios
de numerosos servicios y
prestaciones, como
el Servicio Médico.

INPUTS: CAPITALES

DE HEINEKEN
Y 951 millones euros de Ingresos.
FINANCIERO 311 millones euros contribucitn fiscol.
\ Tasa efectiva de Impuestos de Socledades: 26.59%
Patrimonio neto, gestos de capital, ,
activos y deuda —— —_— —~
e e ——— NATURAL
NATURAL l
= Materias primas de origen local: 71% ceboday 54% Ipuo
Tierra, recursos hidricos, energla, —_— = de enible. 100% de la ,-;—"*h
blodiversidad y ecosistema CLIENTES } energia
s o \’*/ CUENTES sere [l térmico procedente del blogés.
| | 3 ;mnmymb«\«:mm::me HUMANO
Empleados, formadén y beneficios, 5 fueron Green, ko que ha permitido un
seguridady Codigo de Conducta [P Sasadeniste 1 miimes Hasta 180 nuevas ;
T T - PR + 33,000 hors de formacién completadas.
MANUFACTURADO S SIS chenhes. en seguridad y salud.
- _ 118 horas de fomacién
Edificios, fabricas, materiales para i 7 3 | x n N COmMpOrtamientos anticomuUpadn.
envasado, transporte, equipamiento | 2 o t ¢ 80% de participacibn en la Encuesta de Qima.
y cadena de suministro COMUNIDAD l [ |
——————— Tenemos ef objetivo de. ~
SOCIAL generor PRODUCCION
mas cercona De esto maneo, segquimos
Comunidades, ONGs, clientes, . opostondo por B s
proveedores y grupos sectoriales ¥ y iples
e e et = . Wiciatias como #takntage o hed INNprende. 2% 2008.
INTELECTUAL D S & : 7.6%
3 total desde 2008.
Marcas, Innovacién, procesosy DISTRIBUCION 77, (o P 33.379 nuevos refrigeradores verdes.
reputadén corporativa Impulsamos la efidencio en L 4
distribucién promoviendo A 8 4% <
L7\ contereros parala promocitn del corsumo. s
e — necampo

45 millones

INTELECTUAL

46 marcas.
81%

Inchayends emplece direcion, ndracios € inducison
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https://www.youtube.com/watch?v=Idn4nIQizSg
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CONSUMO RESPONSABLE

SUNRISE BELONGS TO
MODERATE DRINKERS



https://www.youtube.com/watch?v=5A4v3vyHWOU
https://www.youtube.com/watch?v=tV6gygNPetU
https://www.youtube.com/watch?v=DNJfOQpfYs8
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p’ PROYECTOS MEDIOAMBIENTALES



https://www.youtube.com/watch?v=eCrMoh-i5Lc
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PROYECTOS MEDIOAMBIENTALES
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2 1 Ensayos de siembra directa de cebada maltera
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Ensayos de cu‘ltivob mixto de cebada

en olivdres de Jaén y Granada
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